Packaging (CFA 6)
A.A. 2025-2026
Prof.ssa Lucia BIANCALANA

OBIETTIVI

Il corso ha I'obiettivo di accompagnare studenti e studentesse nello sviluppo e nella progettazione del packaging
attraverso riflessioni teoriche ed esercizi pratici. L'attivita didattica mira a formare uno sguardo critico e analitico nei
confronti del packaging, con particolare attenzione alla sua dimensione comunicativa e agli elementi grafici che lo
compongono. Al termine del corso, studenti e studentesse saranno in grado di analizzare e sviluppare packaging
capaci di coniugare necessita tecniche e qualita espressive all'interno di una proposta progettuale coerente.

CONTENUTI

Il corso di Packaging, nell'ambito del corso di diploma di primo livello in Graphic design, affronta la progettazione del
packaging attraverso esercizi pratici e riflessioni teoriche, concentrandosi sulle strategie comunicative del prodotto e
sul modo in cui le scelte grafiche si relazionano a supporti, materiali e tecniche di stampa.

Attraverso I'individuazione dei concetti chiave, I'analisi di casi studio e la realizzazione di esercitazioni pratiche,
verra allenato uno sguardo critico nei confronti degli oggetti e delle soluzioni progettuali presenti sul mercato.
Un’ampia riflessione sul rapporto tra contenitore e contenuto sara inoltre necessaria all'individuazione e lo sviluppo
di concept originali ed efficaci.

Il corso prevede la progettazione del packaging di una gamma di prodotti, con I'obiettivo di costruire una narrazione
coerente intorno al prodotto e al brand. Il packaging verra quindi esplorato come dispositivo narrativo, capace di
ampliare il significato e il posizionamento comunicativo di un prodotto.

Nella fase di progettazione verranno affrontate le principali criticita del settore, dall'analisi del prodotto fino alla
preparazione dei file tecnici per la stampa. Verra approfondito lo studio dei materiali e dell’ergonomia, con
particolare attenzione alle questioni legate alla sostenibilita e alle possibilita di riuso. Particolare attenzione sara
dedicata alla definizione di un concept forte e originale e allo sviluppo di un linguaggio coerente con il target di
riferimento. Verranno inoltre affrontati gli aspetti legati alla gestione del layout e alla gerarchia delle informazioni.

Il progetto finale dovra dimostrare un utilizzo consapevole dei concetti affrontati durante il corso, dando forma a una
soluzione grafica originale e coerente, capace di integrare qualita estetiche e funzionali.
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MODALITA DI VERIFICA DEL PROFITTO

La valutazione finale comprende le esercitazioni svolte durante il corso e la presentazione del progetto finale. Verra
inoltre tenuto conto del percorso individuale, valutando impegno, competenze acquisite e consapevolezza delle
scelte progettuali.



