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OBIETTIVI

Il corso Audio e mixaggio 2 mira al consolidamento delle principali tecniche di strutturazione dell’audio in relazione
alle immagini con particolare attenzione al settore cinematografico e al settore del sound branding. Verra privilegiato
un approccio “creativo-compositivo” della tecnologia audio per fornire un corredo di “attrezzi” cognitivi ed empirici
che consenta agli allievi di orientarsi ed operare produttivamente nell’attuale contesto comunicativo globale.

CONTENUTI

L'articolazione del corso prevede, inizialmente, il consolidamento delle conoscenze e delle tecniche apprese durante
il corso Audio e mixaggio 1. La parte successiva sara incentrata nell’esposizione di esempi relativi alle differenti
applicazioni del suono nel settore del Sound Design per il web, del Sound Branding e piu in generale sul concetto e
sulla prassi dell'identita sonora del prodotto per il Design, con particolare attenzione ai valori semantici che il suono
acquista nei diversi contesti e alle sue potenzialita espressive in rapporto ad altri mezzi espressivi.
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Verranno fornite dispense del docente.

MODALITA DI VERIFICA DEL PROFITTO

L'accertamento finale prevede un esame, con esposizione e discussione di un progetto di Sound Branding o di



Sound Design applicato alle immagini. Nella presentazione del lavoro il candidato dovra esporre tutte le fasi
tecniche del processo di realizzazione e I'utilizzo semantico-creativo del suono



