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OBIETTIVI

Il corso si rivolge a studenti che hanno gia acquisito gli elementi di base della disciplina del marketing e del
marketing culturale piu in particolare. In questo secondo anno di un percorso triennale, verranno approfonditi
gli elementi specifici del marketing culturale e, piu in dettaglio, quelli applicati al marketing delle opere audiovisive.

CONTENUTI

Il percorso didattico, corredato da diversi casi-studio, si articola nei seguenti punti:
1. Ricapitolazione degli elementi base del marketing;

a. Il marketing strategico;

b. I marketing operativo;

2. Il marketing culturale: specificitd;

3. Il marketing delle industrie culturali;

4. Il marketing del cinema e dell'audiovisivo;

5. Descrizione e analisi del settore audiovisivo;

6. La filiera audiovisiva: produzione, distribuzione, diffusione;
7. Il prodotto;

8. Il target;

9. Il sistema di offerta;

10. Il piano di marketing;

11. La comunicazione.

PREREQUISITI

E necessario possedere gli strumenti di base della disciplina del marketing.
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MODALITA DI VERIFICA DEL PROFITTO

Durante il corso si procedera ad elaborare diversi lavori di gruppo. La verifica individuale avverra con test a scelta
multipla.



