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OBIETTIVI

L'obiettivo sara quello di far emergere, le correlazioni fra le opere e le casualita esterne a esse (contesti materiali,
tecnici, sociali, culturali) attraverso il richiamo del tempo, del pensiero, del gioco, del'immaginario e del sogno ma
anche quello di offrire punti di osservazione e di analisi agli Artisti.

CONTENUTI

In questo percorso, la questione che tornera spesso in superficie & I'analisi dei meccanismi che assegnano o
negano la qualifica di opera d’arte ad un “manufatto”. L'obiettivo sara, quindi, quello di fornire agli studenti gli

strumenti per riflettere sullimportanza della arte poiché tale importanza dipende dal fatto che essa € posta da
persone che sono interessate alle opere d’'arte, e non semplicemente all’ idea di arte.
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Nessuno
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